1)Introducción














En la época navideña,  la publicidad aumenta considerablemente, y día a día, podemos observar que las campañas publicitarias están poco sensibilizadas con muchos de los valores básicos.





Si hablamos de la publicidad infantil,  el asunto es mas grave, ya que la educación en los primeros años de nuestra vida determina el resto; el niño deberá recibir una educación que contenga una serie de valores positivos y la publicidad sexista consigue el efecto contrario, recalcando la diferencia de sexos.





La idea de este estudio vino a raíz de detectar la publicidad sexista en catálogos de juguetes tan importantes en estas fechas, para la población infantil.








La finalidad de este estudio es sensibilizar a la población de la importancia que tiene la educación en los niños / as, basada en la igualdad entre ellos/as.





Este estudio esta basado en unos datos que han sido extraídos de una serie de catálogos de grandes almacenes de la sección de juguetería (la mayoría de Navidad).





























     Dichos catálogos son:





-	Hipercor


-	Toys’r’us


-	Abacus


-	Hiper-encar


-	Don Dino


-	Carrefour


-	Alcampo


-	Ferán


-	Dolmen











El procedimiento de realización ha sido el siguiente:





-	Documentación (consiguiendo el mayor numero de catálogos posible)


-	Concreción del estudio en juegos tradicionalmente de un sexo o de otro.


-	Extracción de datos, basándonos en textos o imágenes explícitamente sexistas y en la distribución de imágenes según el sexo de pertenencia.
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2)	Equipo de realización








Este estudio ha sido realizado por Irene Montero, Ana Belen de Frutos y Esperanza Calle, tres estudiantes  del “Ciclo Formativo de Grado Superior de Animación Sociocultural” del IES  “Barrio Bilbao” en Madrid, como actividad encuadrada dentro del módulo de Formación en Centro de Trabajo que están realizando en el Centro Municipal de Recursos para la Infancia de la Concejalia de Infancia del Ayuntamiento de Coslada.
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3)Análisis de textos e imágenes








·	Textos:





En esta parte del estudio, nos hemos centrado en el uso del lenguaje, teniendo en cuenta el numero de textos explícitamente sexistas y en la forma como se refieren a los niños / as (con genéricos, con “niño” o con “niña”, etc)





·	Imágenes:





-	Se ha contabilizado el número de fotografías, respecto al total en que aparecen niños / as de uno u otro sexo en cada tipo de juguete que hemos analizado.


-	Hemos dividido el sector “imágenes” en juguetes tradicionalmente atribuidos a niñas y a niños, y dentro de estos una segunda división de tipo de juguetes, en la cual hemos contabilizado las fotografías donde había niñas, niños o niñas y niños (mixto).


-	Para contabilizar los datos hemos utilizado quebrados, en los cuales, el primer número corresponde al número de niños / as que aparece en cada tipo de juguete, y el segundo número corresponde a la totalidad de fotografías que corresponde a dicha seccion de juguetes.















































4)Análisis cualitativo








A excepción de los catálogos  “ Dolmen” y “ Feran”,  y en menor medida “Abacus”, los resultados obtenidos del estudio han sido bastante negativos, puesto que hay claramente una diferenciación entre los juguetes tradicionalmente atribuidos a niños y a niñas.





Incluso en casos aislados, hemos encontrado textos con gran contenido sexista. Por ejemplo: “ Plancha Moulinex: Réplica de la plancha de mamá” y que refleja  la atribución de una determinada tarea a la mujer.





Con respecto a las imágenes, nos hemos encontrado con que hay un número escaso de fotografías mixtas, y que la gran mayoría de imágenes de niñas son para publicitar juguetes tradicionalmente asignados a niñas, y viceversa, creyendo conveniente que hubiera un mayor número de fotos mixtas, y un equilibrio de imágenes de niños y niñas publicitando el mismo producto lúdico.





El resultado final ha sido bastante negativo, puesto que refleja una gran diferenciación entre sexos, atribuyendo valores discrimiantorios en los niños / niñas. Por tanto, se deberían solventar estas diferencias para que la educación que reciba el niño/a esté basada en la IGUALDAD.


